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La opcién mas segura para
hacer rentable su gasolinera.

EUROPEST Higiene Ambiental (1+D)

EUROPEST

CONTROL EUROPEO DE PLAGAS
Tel.: 952 46 50 21

e-mail: Info@europest.net - www.europest.net

Poligono Industrial Rancho Hermoso.
Avda. de las Salinas, s/n 29640 Fuengirola - Malaga



Especialistas en instalacion,
reparacion y mantenimiento
de estaciones de setrvicio

Mas de 40 anos a su servicio
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Editorial

CARTA DEL PRESIDENTE

Esto también pasara.

Queridos Compaiieros,

Me alegra tener de nue-
vo la oportunidad de po-
der dirigirme a vosotros,
maxime en momentos tan
dificiles como los que es-
tamos viviendo.

Empezaré como se em-
pezaba antiguamente las
cartas, espero que al reci-
bi de esta todos os encon-
tréis bien, nosotros bien,
gracias a Dios.

AGLA es una asociacion
nacional sin animo de lu-
cro, su objetivo principal
es aunar nuestras fuerzas,
para optimizar nuestros
recursos y rentabilizar
nuestros negocios.

AGLA es una forma re-
volucionaria de gestio-
nar nuestras estaciones
de servicio, lo que hemos
hecho desde AGLA es
cambiar los estereotipos
de siempre ya obsoletos,
para adecuarlos a la nueva

realidad.

O te adaptas a la nueva
realidad o en muy poco
tiempo, irremediablemen-
te, el mercado te selec-
ciona para que te quedes

fuera (alquilar, vender o
cerrar).

AGLA cumple veintidn
afos, y lo hace celebran-
do la incorporacién del
asociado numero cien,
también cumplimos este
pasado mes de Junio la
Asamblea General nime-
ro 100, aunque esta ultima
de forma atipica, a tra-
vés de video conferencia.
Personalmente me gus-
tan mucho més nuestras
Asambleas presenciales,
ya que estas permiten a

nuestros compafieros ha-
cer un alto en el camino,
hacer un paréntesis en su
negocio, en su dia a dia.
Estas reuniones nos sirven
para compartir con nues-
tros companeros de fatiga,
nuestros proyectos, nues-
tros temores, 0 nuestros
logros, después de cada
Asamblea nuetros compa-
Aeros vuelven a casa con
otras expectativas y con
energias renovadas.

AGLA seguird crecien-
do. Por su distinta forma



de trabajar, nuestras es-
taciones estdn muy con-
tentas porque a través
de AGLA han optimizado
sus recursos, y han conse-
guido que sus estaciones
sean un negocio rentable.

Las estaciones de servi-
cio de AGLA son cumpli-
doras con la extensa nor-
mativa a la que estamos
sometidos, respetuosos
con el medioambiente,
amantes de sus clientes
y comprometidas con sus
proveedores.

AGLA es una marca re-
gistrada, que cuida la ca-
lidad de sus productos,
su activo principal son sus
clientes, por lo tanto, que-
remos que éstos se sien-
tan como en casa, a través
de nuestros sistemas de
fidelizacion intentamos
agasajarlos,  premiando

su fidelidad.

El azote vivido por la
pandemia estos meses
pasados, ha supuesto la
pérdida de muchos seres
queridos, pérdidas irre-
parables, que tardaremos
mucho tiempo en similar.

Sin olvidar la muy mal-
trecha que ha dejado
nuestra economia (pérdi-
das de puestos de trabajo,
cierre de negocios y otros
al borde de la ruina).
de

iSaldremos esta?

Seguro, esto también pa-
sard, trataremos de no
quedarnos en el camino,
seguiremos luchando sin
desfallecer, necesitaremos
un gran esfuerzo y tiempo,
pero al final lo conseguire-
mos.

Nuestro sector es esen-
cial, somos imprescindi-
bles para el devenir eco-
némico del Pais, pero
nunca se nos tiene en
cuenta para ayudas o
subvenciones, somos co-
mercio al por menor de
carburantes, pero parece
ser que nuestros adminis-
tradores nos consideran
para lo que les interesa y
nos ignoran para aquello
que no les interesa.

A primero de Agosto
publicaba la revista Inver-
tia: “Oleada de compras,
quiebras y volatilidad, la
tormenta perfecta para
el Petrdleo, las pérdidas
histéricas que han sufrido
en lo que va del 2020 las
Petroleras, ha provocado
que se les considere ac-
tividad de alto riesgo”.
Seguia diciendo el mismo
informe que los mercados
financieros ahora ya no
quieren la deuda de estas
compaiifas por las politi-
cas climéaticas, la incerti-
dumbre de la pandemia
en la economia mundial
y por la volatilidad de los
precios del crudo.

Estamos en proceso de
transicion energética, las
grandes compaifiias estan
invirtiendo en energias re-
novables, el futuro no muy
lejano serd para las ener-
g|'as no contaminantes,
serd un cambio imprescin-
dible que mejorara nues-
tra salud y nuestra calidad

de vida.

Las empresas automovi-
listicas tienen que adap-
tarse a las nuevas politi-
cas energéticas, para el
2040 tienen la obligacion
de producir vehiculos con
emisién cero. Estos vehi-
culos seran eléctricos o
de gas, pero me consta
que ya se estan probando
algunos motores de com-
bustion con emisién cero.
No creo que productores
y refineros de petréleo se
vayan a quedar impasibles
ante la ruina que se les
avecina.

Espero que todo vaya a
mejor y podamos celebrar
las Navidades normal-
mente.

Un abrazo.
José Cortés Rubio
Presidente de AGLA

josecortes@agla.es

Posdata: Ya sabéis que mi
correo esta a vuestro servicio.



Entrevistamos a D. Santia-
go Lépez Rodriguez, pro-
pietario de E.S. Salteras.
La gasolinera la adquirimos
en el afio 1994, después de
llevar ya més de 30 afios en
el sector decidi dar el salto
y embarcarme en mi propio
negocio junto a mis hijos.

Cuando la compramos es-
taba abanderada con Cep-
sa, con ellos hemos estado
abanderados desde enton-
ces hasta que nos fuimos a
AGLA (Enero de 2019). El
camino ha sido duro, muy
duro, pero también ha teni-
do sus alegrias.

Empezamos con una esta-
cién muy simple, sélo dispo-
nia de 4 aparatos surtidores
de una mangera y 30 metros
de tienda. Hoy en dia, dispo-
nemos de tinel de lavado,
3 lavaderos de alta presion,

> D. Santiago Lopez

Gasolinera del mes

taller mecénico, cafeteria y
una tienda con mas de 300
metros de exposicion, donde
se vende un variado surtido
de productos: conservas,
carnes y chacinas ibéricas,
vinos, alimentacion en gene-
ral y, por supuesto, todo lo
relacionado con el sector del
automoéuvil.

¢Como conocisteis AGLA?

Ya tenia  co-
nocimiento  de
AGLA desde
hace muchos
anos. Cuando se
fue acercando el
momento de to-
mar la decision
pedimos conse-
jo a personas y .
entidades  cer- |
canas a noso- |

en sus inicios.

tros, que, gracias a Dios,
nos aconsejaron bien y hoy
dia pertenecemos a esta
gran familia, que es AGLA.

¢En qué os ha beneficiado
AGLA?

En multitud de cosas, so-
bre todo, en prestaciones
y servicios; y en el aseso-
ramiento “humano” que
tiene, hoy dia, creo que




ninguna compaiia lo iguala
y, €so, en los tiempos que
corren, es una gran ventaja.

¢ Qué tipo de clientela te-
néis, y cémo les ha afec-
tado el cambio de marca?

Nuestra clientela es fiel,
la de toda la vida. Llevamos
en este maravilloso enclave
muchos afios y aunque al-
gunos se fueron por moti-
vos comerciales, la mayoria
sigue fiel a la estacion.

¢Utilizais los servicios y
armas informaticas que os
proporciona ser parte de
AGLA? Sistema de compra
de combustibles, sistema
de tarjetas AGLA CARD,
Central de compras DTO-
DO, Gestor Documental,
App de AGLA, AGLA Ase-
soria, AGLA Seguros, etc,
etc.

Utilizamos todos los ser-
vicios que AGLA ha puesto
a nuestra disposicién, los
cuales son de gran utilidad
y nos facilitan enormemen-
te el dia a dia de la gaso-
linera.

Una vez dentro de AGLA,

¢habéis  acerta-

do?

Si, afortunada-
mente  estamos
muy contentos
después de este
tiempo que lleva-
mos en AGLA. Ya
desaparecieron
esos miedos del
principio,  cémo
nos ird, que pasa-
ré con los clientes,
etc.  Afortunada-
mente todo nos
esta saliendo bien,
a pesar de las cir-
cunstacias tan
especiales y difi-
ciles por las que
estamos pasando
estos dias por cul-
pa de esta maldita
enfermedad.

¢Qué pensais
que se puede me-
jorar?

Algunas  cosas
son mejorables como en to-
dos los sitios. A mi particu-
larmente me gustaria que la
Tarjeta AGLA CARD estu-
viera mas presente en todas
las estaciones y se hiciese

asi, mas fuerte todavia. Creo
que eso nos beneficia a to-
dos.

LUSAN CARBURANTES

S.L. Carretera A-7077 Km.
6.520 Salteras, SEVILLA.

PROMID
ENTRA
MASCARI



AGLA: Un muro de contencion
a Ia CrISIS del COVId-1 9 Por Inmaculada Cortés

El 2020 ha sido un afo catastréfico a nivel global como consecuencia de la pandemia que
estamos sufriendo. Los efectos de esta crisis se ven reflejados en todos los sectores, incluso
aquellos que han sido considerados como “esenciales” y han mantenido su actividad, como
es el caso del sector que nos ocupa, el de las estaciones de servicio.

Para comprobar el impacto ocasionado, desde AGLA hemos llevado a cabo un estudio
para determinar cuantitativamente la caida en el consumo a lo largo de 2020, comparandolo
con los datos del afio anterior, asi como comprobar si esta disminucion de las ventas ha sido
similar en las estaciones de servicio AGLA con respecto de las demas. Las conclusiones a las
gue hemos llegado las mostramos a continuacion.

CONSUMO COMBUSTIBLE TOTAL

En primer lugar, podemos comprobar que el Kt mensuales
afio 2020 comenzé con un volumen de ventas |,
ligeramente superior a 2019, pero que durante | 2s00 -

Marzo experimentd una fuerte caida, llegando | 2000 -

;. . . 1500 -
a su minimo durante mediados del mes de Abril, | j500 - — i
coincidiendo con los meses del confinamiento. 500 - — 555
En estos meses la reduccién de las ventas llegd d L e
o . . L L P L PP O
a ser del 50% con respecto al mismo periodo del FHEFTEF I &
~ . . 3
afio anterior. A partir de Mayo, con la desescala- &

da, el consumo se fue incrementando hasta llegar
a unos niveles practicamente
similares a los de 2019 durante
el mes de Septiembre. No dis-

VARIACION INTERANUAL VENTAS

ponemos de datos aln de los 2019-2020

efectos de la segunda ola, pero &
poder'Tlos adelantar que la recu- © - o O {6‘3’
peracion que se venia experi- FEFFFFHFFEL

mentando ha sido frenada por | g%
las nuevas medidas que se estan

llevando a cabo por parte de los | g5 | - | I L ' _ mTotal Sector
diferentes gobiernos. 20% - AGLA

-30%

Con respecto a los datos de | -40%
nuestra asociacion, como pode- -50%
mos ver en el gréfico, la tenden- -60%
cia descendente se mantiene, -70%

Fuente: Elaboracion Propia

pero observamos que el impac-
to ha sido mucho menor que
en el conjunto del sector. En especial durante los meses de verano.

Si comparamos la disminucién total que se ha producido en las ventas de 2020 con res-
pecto a las de 2019, comprobamos que en las estaciones de servicio AGLA la caida ha sido
un 6% menor que en el resto del sector. Esta cifra nos indica que el hecho de pertenecer
a AGLA es un elemento crucial para poder mantenerse en épocas de crisis como la que
estamos viviendo. Es un muro de contencién frente a las amenazas externas que afectan a
nuestro negocio.

Fuente: Elaboracién Propia



% Disminucién Ventas entre 2019-2020 A esta menor reduccién de las ventas también te-
Enero- Septiembre nemos que afiadirle el aumento de los margenes,

00% — como consecuencia del poder de negociacién de
la asociacion y de su novedoso sistema de com-

6% pra de combustible, asunto que vamos a tratar con
u Total Sector mas detenimiento en el siguiente articulo. También

A la reduccién de costes, ya que a través de AGLA
. HAGLA el asociado se beneficia de multitud de servicios de
forma gratuita, lo que junto con el apoyo que supo-

el ne el ser miembro de un grupo fuerte y consolidado
hacen que las estaciones de servicio de AGLA se

5% mantengan a flote y en mejores condiciones que el

resto de gasolineras del sector.
Fuente: Elaboracién Propia

AGLA es la solucion hasta
en los tiempos mas dificiles

Por Carlos Cortés Ayllén

La rentabilidad de sus productos y servicios, como bien sabemos, es el principal objetivo
de toda empresa. Con el objetivo de tener una rentabilidad elevada que haga que nuestra
inversion en las estaciones de servicio sea viable y dé sus frutos, es indispensable tener un
alto margen en lo que es nuestro producto principal, el combustible.

Esto es uno de los mayores compromisos de AGLA como asociacién, el de elevar lo maxi-
mo posible el margen que percibe el asociado por cada litro y haciendo que se mantenga
con un precio competitivo dentro del mercado.

En AGLA esto es posible debido al sistema de pedidos de AGLA, en el que disponemos
de diversidad de proveedores de combustible, permitiendo elegir el mejor precio y las
mejores condiciones en sus pedidos entre toda una variedad de operadores, con los que se
ha negociado previamente usando su fuerza como grupo. Todo este sistema permite a las
estaciones asociadas mantener la esencia de las estaciones libres al poder elegir y no estar
sujeto a exclusividades.

Margen total por litros anuales Margen total por litros anuales

(en Euros) en 2019 (en Euros) en 2020
350.000,00€

350.000,00€ )f/
300.000,00€ /
// 300.000,00 € /.'
20000.00¢€ 7 250.000,00€ /-
/ /
200.000,00€ | // = 200.000,00€ ';; 5 =
150.000,00 € /./ 150.000,00€ /"/ = 5IN AGLA
-~ /_/
100.000,00€ - /,/ 100.000,00€
50.000,00€ - e /
0.00€ 0,00€

500:080L-  1.000:000L :2.000.000L 500.000L  1.000.000L  2.000.000L

Fuente: Eloboracidn propia Fuente: Elaboracidn propia



La apuesta de AGLA por unos margenes por litro competitivos se refleja en estas gréafi-
cas, con la particularidad que la situacién actual ha contribuido a mejorar atin mas nuestros
margenes.

La situacion en 2020 ha venido con un aumento de la oferta de petréleo y una disminucién
de la demanda del mismo por la situaciéon de pandemia, esto ha provocado unos menores
precios del combustible por parte de las operadoras petroliferas que nos encargamos de
aprovechar en AGLA, viendo alin més incrementados nuestros mérgenes.

Mientras que esto ocurre, otras estaciones en régimen de exclusividad de compra no se

han podido beneficiar de esta reduccién en los precios al no tener varios proveedores entre
los que elegir.

Por hacer crecer tu negocio hasta en los tiempos mas dificiles, AGLA es la solucién.

Servicios que presta / a sus
asociados asumiendo integramente
su costo.

Babot-Aranguren Asesoria juridica y dentro de ésta: civil,
Asociados mercatil, laboral, administrativa, fiscal y penal.
Entidad de Control Conceptos Seguridad Industrial:
y Certificacién, S.L. Inspeccion periodica global (Cada 5 afios).

Inspeccién periodica de instalacién eléctrica
(Cada 5 afos).

Inspeccién periodica de equipo a presion
(Cada 3/6/12 afios).

Certificacion de prueba de estanqueidad de
tanques y tuberias (Cada 3 afios).

Conceptos Gestion Metrolégica:

Verificacion de aparato surtidor (Anual).
Verificacién de aparato surtidor tras reparacion.
Verificacion manémetro (Cada 2 afios).

Gesthidro, S.L Retirada de aguas hidrocarburadas:
una vez al afo.

Retirada de residuos sdlidos: 2 veces al afio.

Elaboracién del Informa Anual del Pequefio
Productor.




EMPRESA OBLIGACIONES DE LA EMPRESA

Europest Desinfeccion, desratizacion semestralmente.
Antea Prevencion Evaluacién de riesgos laborales.
Riesgos Laborales,
S.L. Planificacién preventiva.

Control periodico de las condiciones del trabajo.
Formacioén a los trabajadores.

Informacioén a los trabajadores.

Investigacion accidentes.

Asistencia técnica ante los requerimientos
por parte de la Inspeccién de Trabajo.

Proinca Consejero de seguridad.
Plan bésico de emergencia.
Proteccién de datos personales (LOPD).

Formacion a los trabajadores
(con los créditos de formacion).

Hércules Conexién a central receptora de alarmas
Seguridad 24 horas.
(Alarmas)

Verificacion y transmision de senales de alarma.

Tres revisiones presenciales.

Hércules Revisién anual de extintores de pista, carro
Seguridad y CO2z de cuadro eléctrico.
(Extintores)

Retimbrado y rellenado del extintor que se
haya utilizado.

® ) Si necesita ampliar o consultar informacién sobre AGLA no dude en contactar con
I nosotros en: www.agla.es 0 952 73 53 11 y nuestro departamento comercial le hara
una visita a su estacion de servicio.



Servicios que presta a sus asociados

asumiendo parcialmente su costo.

_ Talleres
Angel Torres

Una revision preventiva anual de la estacion
de servicio.

Debe haber un contrato de mantenimiento
entre empresa mantenimiento y la estacion.

Cubrird el coste de mano de obra, piezas de
recambio, desplazamientos, kilébmetros y
media dieta (aparatos surtidores, bombas
sumergidas y sondas).

El coste de los servicios se abona mediante
taaigz plana mensual donde AGLA subvenciona

AGLA
Asesoria

Servicio de asesoramiento contable, fiscal
y laboral.

FISCAL:

Confeccién y presentacién de impuestos y
modelos.

Informacion acerca de ayudas y subvenciones.
Atencion y respuesta frente a inspecciones.

CONTABLE:

Llevanza de la contabilidad vy libros.
Confeccion de cuentas anuales.

Anélisis de resultados y propuestas de mejora.

LABORAL.:

Confeccién de ndminas, salarios y seguros sociales.
Atencion frente a inspecciones de trabajo.
Confeccién de modelos de IRPF.

El precio del servicio esta subvencionado en un
80% por AGLA .

Servicios que presta en los que los
asomados asumen mtegramente su costo.

Aerim

Prueba periddica de estanqueidad de tuberias
enterradas, asi como a los tanques asociados
a estas (1 cada 3 afios), de la instalaciones
petroliferas para suministros a vehiculos.

La férmula de pago se realizard mediante una
tarifa plana mensual durante 3 afos, a unos
precios muy competitivos.




Ficon BMCGestiénArte

La empresa BMCGesti6-
nArte nos presenté sus
servicios. D. Juan Carlos To-
rremocha, director de Area
Outsourcing ETT y grandes
cuentas, en representacion
de su empresa, firmé un
acuerdo con AGLA para la
contratacion de trabajadores
temporales. BMCGestionAr-
te es un grupo empresarial

Eventos y Acuerdos

lider en su mercado y eng-
loba BMCETT, BMC Gestidn
de Servicios, BMC Gestio-
narte Formacién, BMC Ges-
tionarte Consultores, etc.
Distintas soluciones y servi-
cios encaminados a ayudar
y dar soluciones a nuestros
asocociados, sobre todo, en
cualquier asunto relacionado
con los recursos humanos, su

“unlE

captacién, formacion, reci-
claje, etc.

El asociado pide el perfil
del trabajador y ellos se en-
cargan de buscar la opcién
legal mas interesante para la
estacion de servicio, dentro
de los convenios a los que
haga refencia el puesto de
trabajo. Se trata de facilitar-
nos el trabajo al méaximo.

Acuerdo con Asociacion de Elec-
trodomésticosdeAndalucia FAEL

D. Carlos Bejarano, Se-
cretario General y Diia. Ire-
ne Legares nos presentaron
su asociacion sin animo de
lucro que concentra a todos
los grupos y asociaciones de
electrodomésticos y otros

equipamientos del hogar
que operan en Andalucia.
Entre sus principales objeti-
vos: representar y defender
sus intereses frente a las ad-
ministraciones publicas y pri-
vadas. Actuar como érgano

de unién y coordinacién de
la organizaciones miembro,
fomentando la solidaridad
entre ellos. Defender y po-
tenciar su imagen publica
frente a los medios de comu-
nicacién y difusién. Atender



a las necesidades de forma-
cion, informacién e investi-
gacién de las empresas ad-
heridas, etc.

Estdn muy comprometidos
con el medio ambiente, con
continuas campanas de pro-
tecciéon y cooperacion con la

Junta de Andalu-

cia.

La base del
acuerdo con
AGLA consiste

en compartir si-
nergias entre am-
bas asociaciones.
FAEL cuenta con
unos 2200 puntos
de venta de los
que se podran be-
neficiar los clien-
tes de la tarjeta de
puntos de AGLA
por las compras
efectuadas en di-
chas tiendas.

Novedades normativas en Ges-
tion de Residuos GESTHIDRO

De Gesthidro nos visita-
ron para exponer las no-
vedades en la normativa
en Gestiéon de residuos, D.
Antonio M. Rivas, gerente y
director comercial, y Andrés
Luna, técnico medioambien-
tal. Esta empresa es la que
retira los residuos peligrosos
y elabora el informa anual de

pequefio productor a nues-
tras estaciones asociadas a
AGLA. También nos expusie-
ron el resto de servicios que
realizan como la limpieza de
alcantarillado, de arquetas
de lavadero, red de tuberias,
fosas asépticas, desastasco,
vaciado y limpieza de tan-
ques, etc.

A continuacién detallaron
las novedades en cuanto a
normativa medioambiental
que nos afecta en materia de
residuos peligrosos. Esta in-
formacién se puede consul-
tar en todo detalle en nues-
tro gestor documental.




Cursos Formativos propios
para los asociados de

Desde la asamblea de oc-
tubre del afio pasado de-
cidimos iniciar al comienzo
de cada asamblea con la
imparticiéon de cursos di-
dacticos sobre el manejo
de nuestras distintas herra-
mientas informaticas crea-
das por AGLA para facilitar-
nos el cumplimiento de las
diversas obligaciones a las
que las estaciones de ser-

vicio estan sujetas por nor-
mativa legal. Todos estos
cursos estan coordinados
por nuestro ingeniero infor-
matico Jesus Ariza. En cada
curso le apoya algun espe-
cialista de la empresa pro-
veedora relacionada con la
obligacién de que se trata.
Por ejemplo, el primer cur-
so, que tratd sobre el Mane-
jo del Geoportal de Indus-
tria y el envio a la Agencia

Tributaria de las ventas y
cobros de los movimientos
del gasdleo bonificado, fue
apoyado por D. Juan Bau-
tista, asesor de Impuestos
Especiales de AGLA.

El segundo curso fue
sobre el Procedimiento a
seguir en la descarga de
combustible en nuestras
instalaciones y el docu-
mento de circulacién de
gaséleo B. En este
nuestro informatico
fue apoyado por D.
Antonio  Séanchez
de PROINCA y D.
Miguel Angel del-
gado de Trasportes
PANTOJA.

En el tercer cur-
so, impartido, por
nuestro responsa-
ble comercial, Rafael Mesa,
explicé como subir a la pla-
taforma de Augias la de-
claracién anual de residuos
peligrosos. Continud este
curso con la exposicién del
manejo y evolucién del ges-
tor documental o gestor
AGLA.

El cuarto curso, celebra-
do en la Ultima asamblea,
el pasado mes de junio,
por videoconferencia y con

mucho éxito, nuestro infor-
matico nos explicé detalla-
damente el funcionamiento
y manejo de nuestra APP
AGLA, recientemente reno-
vada.

Decir que todos estos cur-
sos pueden ser consultados
y descargados en el gestor
documental... y nunca es
tarde para ponerse al dia.




. Eventos y Acuerdos

En la dltima asamblea del
afio pasado se firmé un
acuerdo con los represen-
tantes de IMPEES ROL-
DAN, D. Juan José Rol-
dan Falcon y D. Juan José
Roldan Lépez, gerente y
director comercial respecti-
vamente. Este acuerdo re-

coge las condiciones para
los asociados sobre la ca-
libracion laser 3D de los
tanques de combustibles
necesaria para certificar la
sonda de nivel como siste-
ma de deteccion de fugas
en los tanques de simple
pared, quedando, de este

modo, libres de prueba de
estanqueidad hasta el afio
2040, afno en el que todos
los tanques deberan ser de
doble pared.

Toda la documentacion
sobre este acuerdo esta
colgado en la web y en el
gestor documental.

Firma de Acuerdo con IBERDROLA

Por parte de IBERDROLA
acudieron D. Borja Caiias,
delegado comercial de An-
dalucia y Extremadura, D.
José Luis Garcia, responsa-
ble comercial de residencial
y negocios de Andalucia y
Dfia. Raquel Murube, ges-
tor comercial en Andalucia.

Se trata de un acuerdo
para comercializar los pro-
ductos de Iberdrola me-
diante prescripcién, sim-
plemente el asociado tiene
que ofrecer un folleto para
rellenar por los clientes y
enviarlo a lberdrola. Ellos

se encargan de la labor

comercial. Las condiciones
exactas del acuerdo estan
recogidas en la web y en
el gestor documental. Ade-
maés, a propuesta de algu-
nos asociados asistentes se
le propuso a Iberdrola ofre-
cernos una propuesta eco-
némica conjunta para nues-
tras estaciones de todos sus
servicios ofertados.




Nuevo Acuerdocon VITOGAS

Las representantes de Vi-
togas, la delegada de An-
dalucia Oriental, Dia. An-
gela Ruiz y la delegada de
Andalucia Occidental, Dna.
Ana Maria Gonzalez junto
con D. José Esteban Fernan-
dez, director de Ingecom,
instaladora oficial

empresa

de Vitogas zona sur; nos pre-
sentaron las previsiones del
mercado del Autogas.

Dfia. Angela Ruiz nos mos-
tré la evolucién del parque
automovilistico a gas con un
importante crecimiento en
estos Ultimos dos afnos. Se-
gun ella el mercado espafiol
cerré 2019 con més de
30.000 nuevas matricu-
laciones, el doble que
hace dos afios. Ocurrien-
do lo mismo con los pun-
tos de suministro, que ya
son casi 700 estaciones
de servicio con GLP en el
territorio nacional.

A continuacion tomo
la palabra Dfia. Ana Ma-
rla Gonzélez explicando
el nuevo acuerdo que se
iba a firmar con AGLA

para la instalacion en nues-
tras estaciones de unidades

de suministro GLP.

Toda la informacién sobre
el acuerdo firmado con las
distintas modalidades y sus
caracteristicas pueden ser
consultadas en nuestra web
y en el gestor documental.

Cambios en la normativa IPC-

04 sobre Surtidores

Sondas

y
TALLERES ANGEL TORRES

D. Angel Costales, gerente
de Talleres Angel Torres, y
su equipo: Enrique Carrion,
ingeniero; José Postigo y
Jorge Ruiz, comerciales;
nos explicaron las exigencias
de la normativa de la nueva
IPO4 respecto a la elabora-
cién del informe de situacién
del estado de los surtidores.
Recogiendo ese informe la
situacion de las sondas de
nivel para cumplir con la nor-
mativa de deteccién de fuga.

Estas sondas deben gene-
rar un certificado anual de
buen funcionamiento. Ellos

se encargarian de la cali-
braciéon de los tanques para
validar el certificado anual y
evita hacer pruebas de es-
tanqueidad todos los afios.
En cuanto a los tanques
de doble pared y el inconve-
niente de que el mandémetro
de presién no es suficiente
para la certificacion, ellos
nos proveerian de un apara-
to homologado que detecta
la fuga. Terminaron infor-
méndonos que segun la nue-
va IPO4 hay la obligacién de
comunicar a Industria las me-
didad con la que la estacién

cuenta para la deteccion de
fugas. Como siempre toda la
informacién més detallada-
mente la podemos encontrar
en nuestra web y en el gestor
documental.




. Eventos y Acuerdos

Nueva operadora ENI IBERIA

ENI IBERIA se pre-
senté aprovechando
la asamblea. Eni es
una operadora de re-
ciente incorporacién
a nuestro sistema de
compra de carburan-
tes. Eni es la antigua
Agip Petroli, que se
retirdb del sector de
los combustibles en
Espafia en 2008, ven-
diendo su red a la por-
tuguesa Galp.

D. José Luis Bello,
director comercial,
junto con D. Juan
Carlos Fernandez, de
desarrollo Retail, ex-

pusieron lo que Eni Ibérica
es y quiere ser. Actualmen-
te comercializan gas natural
desde Algeciras y Barcelona,
productos quimicos también
desde Barcelona, y estan
actuando como operadores
petroliferos otra vez en Espa-
fia desde 2013.

Es una de las petroleras
mas importantes de ltalia y
del mundo. Su intencién, de
cara al futuro, es ir migrando
de productos petroliferos ha-
cia energias mas limpias y re-
novables; y volver a crear una
red de estaciones por toda la
peninsula.

Novedades acuerdo ONCE-AGLA
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La ONCE de la mano de
los jefes de zona sur y su-
roeste, D. Guilllermo Bello
y D. Christian Santos; y
D. José Antonio Crespo,
director nacional de CFC
Once y D. Luis Quintana,
jefe de desarrollo comer-
cial, nos presentaron la
evolucién de los numeros
obtenidos durante 2019 res-
pecto al anterior afio 2018.
Consideraron muy positivas
las cantidades vendidas.
Poniendo a disposicién de
los asociados todo tipo de
material grafico: carteleria,
expositores, etc.



Acuerdo UNICA-AGLA

En la asamblea del pasado
mes de febrero se firmé
un acuerdo con UNICAJA.
Asistieron D. Manuel Ar-
tacho, director de &rea de
Antequera, D. Diego Fer-
nandez, responsable de em-
presas de la direccion territo-
rial de Malaga y Dfia. Cristina
Alarcén, directora de la ofici-
na de Fuente de Piedra.

D. Diego Fernandez expu-
so las notables mejoras en las

condiciones banca-
rias para los asocia-
dos de AGLA. Ha-
ciéndose eco de las
palabras de nuestros
asociados, se valid
del refranero espa-
fiol para comentar
“que mas vale tarde
que nunca”, puesto
que han tenido que
pasar 20 afios para
presentar una acuer-
do con AGLA.

Entre las condi-
ciones ventajosas
que nos ofrece
Unicaja son las
referentes al TPV
de tarjetas. Este
acuerdo y sus con-
diciones preferen-
tes para los asocia-
dos de AGLA est3

colgado en la parte privada
de la web y también ha sido
emitido por nota interna a
las distintas oficinas de Uni-
caja para que tengan cono-
cimiento del mismo y cada
asociado pueda concretarlo
con su oficina més cercana.

Nuevo Seguro Medioam-
bientalde AGLASEGUROS

Nuestro asesor de AGLA
SEGUROS, D. Manuel Ar-
mario, gerente de Segurci-
sa, nos presenté el nuevo
Seguro  Medioambiental
ofertado para los asocia-
dos. Por supuesto, la me-
jor opcién del mercado. La
mayoria de las compafiias
no cubren el total de la des-
contaminacién del suelo vy
el ofrecido por AGLA SE-
GUROS si lo hace. Ademas,
incluye la cobertura de los
tanques con mas de diez
afos de antigiiedad. Y otras
ventajas exclusivas para los

asociados de AGLA.
Ademas, D. Manuel Arma-
rio expuso la evoluciéon de
este primer afo de funciona-
miento de AGLA SEGUROS.
Indicando que mientras mas
seamos, mejores condicio-
nes para todos. Para mas in-
formacién, no hay mas que
entrar en nuestra web en el
apartado AGLA SEGUROS y
comprobar todas la opciones
de seguros que hay. Segurci-
sa son socios de AON, la ma-
yor compafiia del mundo, lo
que les permite desarrollar
productos a medida.




Presentacion de VIARILLION

Marillion, operadora a nivel An-
dalucia, Extremadura y Levante,
nos presentd sus actividades y su
funcionamiento, de la mano de
sus representantes, D. José Maria
Queipo, D. Juristo Fonollar, so-
cios administradores; y su delega-
do comercial, viejo conocido por
su paso por otras operadoras, D.
Manuel Villena.

Firma acuerdo Real Decreto
AGLA-CONCERTI-AERIM

Se firmé un importante
acuerdo econémico entre
AGLA, Entidad y Control
de de Certificacién (CON-
CERTI) y AERIM para dar
cumplimiento al Real De-
creto 706/2017, por el que
se aprueba la Inspeccién
Técnica  Complementaria
MI-IP04, referente a la reali-
zacion de pruebas de estan-
queodad de tuberias ente-
rradas cada 3 afios.
Asistieron a la firma de
este acuerdo, por supuesto,
D. José Cortés, presidente
de AGLA, D. Roberto Frits-
chi, director de CONCERTI,
y D. Luis Manuel Barcia y D.
José Joaquin Pastor, geren-
te y responsable comercial
por parte de AERIM res-

pectivamente.

El acuerdo contempla la
realizacién de las pruebas
de estanqueidad de tu-
berias y tanques con unos
precios acordados con am-
bas entidades. Concerti se
encarga de la certificacién
y Aerim de la realizacion
de las pruebas. Igualmente
para los dos afios interme-
dios entre cada prueba de
tres afios, en los que las es-
taciones de servicio con tan-
ques de simple pared que
deben realizar anualmente
la prueba de estanqueidad,
se acuerda también una
oferta especial por estacion

o parte de almacenamiento
mas la certificacion de las
pruebas.

Todo la informacién pue-
de ser consultada por los
asociados en la parte pri-
vada de nuestra web: www.
agla.es.




Visita didactica a la

En la pasada asamblea de
febrero al finalizar todos
los puntos del dia, y antes
del almuerzo, se realizd una
visita a la Reserva Natural

tro, tras lo cual se visiond un
video ilustrativo. Después
visitamos a pie la Laguna
observando en directo las
distintas aves hospedadas

en el humedal, destacando
como no, su buque insignia,
el flamenco. Terminamos la
visita con una foto de grupo
con todos los asistentes.

Laguna de Fuente de Pie-
dra, por cierto, la mas ex-
tensa de Andalucia con mas
de 1.400 hectéreas.

La Laguna, conocida mun-
dialmente, constituye un
enclave Unico dentro de los
humedales del Mediterra-
neo Occidental. En ella en-
contramos la mayor colonia
de flamencos de toda la pe-
ninsula ibérica.

Empezdé la visita en las
instalaciones interiores del
Centro de Investigacion con
una explicacién pormenori-
zada de una guia del cen-




El Rincon de José Cortés

Por un trabajo bien hecho.

En el afio 90 abri mi ga-
solinera, el gobierno de
aquel entonces dié por
finiquitado el monopolio,
se acortaron las distan-
cias minimas entre gaso-
lineras, para permitir la
implantacién de nuevas
estaciones de servicio.

Las grandes operadoras
no modificaron en nada las
condiciones de compras
de los carburantes para es-
tas nuevas gasolineras.

Para conseguir la puesta
en marcha de una nueva
gasolinera Industria exi-
gia que les presentaran un
contrato de suministro, y
las operadoras para facili-
tarte dicho contrato te exi-
gian que firmases un con-
trato de abanderamiento
minimo de diez afios, 25 o
40.

No fue hasta mediados
del 95 cuando las nuevas
operadoras firmaban el
dichoso contrato de sumi-
nistro sin ningun tipo de
obligacién, de hecho a dia
de hoy ya no se exige di-
cho contrato, ni tampoco
distancias.

AGLA entré en este mer-
cado de puntillas all& por el
ano 1999, conseguir aunar
esfuerzo ha sido una ardua
tarea como podéis imagi-
nar, cambiar la mentalidad
de personas que llevaban
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generaciones trabajando
de una forma, ha sido un
esfuerzo titanico, que a dia
de hoy estamos recibiendo
sus frutos.

Contar con un equipo
de personas muy compro-
metidas con el proyecto
AGLA ha sido esencial,
conseguir que todos los
compafieros hayan hecho
suyo este proyecto ha sido
basico.

Todos los compafieros
han comprendido que
en el bien comuin esta el
beneficio de mi propio
negocio, bien es verdad
que algunos comparieros
quedaron en el camino, no
comprendieron la impor-
tancia de AGLA para su
negocio hasta que dejaron
de recibir sus beneficios.

Hoy dia podemos decir
con satisfaccion y hablo
en el nombre de todos
mis compafieros y en el
mio propio que gracias a
AGLA, mi negocio funcio-
na, que gracias a AGLA mi
negocio puede competir
en las situaciones mas ad-
versas.

El mercado de la venta
al por menor de combus-
tible, es un mercado cada
vez mas dificil, y empeora
por momentos, si crees
que la solucién vendré sola
te equivocas, si crees que

tu proveedor es la solu-
cién te sigues equivocan-
do.

Te animo a que busques
otras alternativas para tu
negocio, si no, dentro de
muy poco dejara de serlo.

AGLA es una alternativa
muy viable para hacer que
tu negocio funcione, cien
estaciones de servicio la
avalan.

Nadie nos regalé nada,



nosotros como gasolineros
que somos hemos busca-
do todo aquello que ne-
cesitamos para mejorar y
adaptar nuestros negocios
a las nuevas realidades y lo
hemos conseguido.

Estoy muy orgulloso de
lo que hemos consegui-
do, sin la apuesta decidida
de todos mis compareros
esto no hubiese sido posi-
ble. AGLA es hoy por hoy

un grupo fuerte, consoli-
dado, sabiendo estar, con
ideas muy claras, sabemos
hacia dénde vamos, sabe-
mos lo que tenemos que
hacer.

Te animo a que consultes
nuestra web detenidamen-
te sin prisas, sin juzgarnos,
sin perjuicios, solo ve tras-
ladando a tu negocio to-
das las ventajas que AGLA
te ofrece, haz ndmeros y

verds como cambia de for-
ma drastica tu cuenta de
resultados.

En lo que respecta a
nuestro producto estrella,
la venta de combustibles,
nuestros margenes nos
permiten competir en las
condiciones mas adversas
y salir airosos de ellas.

Y si tienes cualquier duda
llAmanos te visitaremos.

| de Carlos Babot

¢cDonde estamos?

Creo que, después de lo
inaudito de lo vivido con
la crisis del COVID, nadie
se atreveria a decir en estos
momentos en que punto
exacto estamos.

Creo que vivimos ahora
mismo en una burbuja ficti-
cia en la que el Estado esta
manteniendo a gran parte
de la poblaciéon con gran
esfuerzo y con recursos que
van a ir escaseando cada
mes que pase. De tal for-
ma, y hasta que los recursos
del Estado no digan basta,
vivimos relativamente de
forma comoda y no somos
del todo perceptores de la
galopante (aunque invisi-
ble) crisis que vivimos. Sera
cuando los recursos del

Estado se agoten, cuando
se acaben los ERTEs y las
diferentes ayudas, cuando
caeremos de golpe en una
realidad que es inevitable.

En una economia global,
en la que sectores tan im-
portantes como el turismo
o la hosteleria ya se han
resentido fuertemente de
lo acontecido, todos los
sectores se verdn afecta-
dos colateralmente. Creo
que todos empezamos ya
a percibir ciertos brotes
fraudulentos en el sector
de los hidrocarburos frente
a los que tenemos que te-
ner sumo cuidado. De ahi la
gran importancia, en estos
momentos y en los peores
que se avecinan, pertene-

cer a una “manada”. De ahi
la importancia en estos mo-
mentos de pertenecer a un
grupo fuerte y sélido como
AGLA, "manada” que for-
talece y enriquece a sus
miembros. No es la primera
crisis econémica espafiola
que vive AGLA. Ya hemos
pasado otras anteriores vy,
sin embargo, aqui segui-
mos. Seguimos dando una
marca reconocida soélida
que ampara e identifica a
nuestros asociados. Segui-
mos prestando unos servi-
cios que son de gran ayu-
da a nuestros asociados.
Seguimos defendiendo los
intereses de nuestros aso-
ciados. Y no os quepa duda
que seguiremos haciéndo-
lo.
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. AGLA Asesoria

“El Asesoramiento Especializa-
do reduce costes y disgustos”

> |Inmaculada Cortés,
responsable Asesoria de
AGLA.

Es muy usual que a la
hora de elegir un servicio
de asesoria fiscal y con-
table se recurra a un des-
pacho profesional cer-
cano a la estacién o que
nos haya prestado servicio
para otras actividades o
gestiones y con los cuales
tenemos cierta confianza.

Lo que ocurre con esto,
es que una Estacion de
Servicio tiene una serie de
particularidades que hay
que tener muy en cuenta
a la hora de hacer frente
a nuestras obligaciones
tributarias, y que muchas
asesorias desconocen.
Hablamos del tratamiento
contable de las comisiones
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del butano, de las loterias,
de las recargas, la gestidn
de las existencias de com-
bustible, de las tarjetas de
puntos, de gasdleo profe-
sional o de bonificado, las
tarjetas profesionales para
los transportistas, la de-
claracién de las bolsas de
plastico, entre otras mu-
chas cuestiones.

Todo ello hace impres-
cindible de un buen ase-
soramiento especializado,
que conozca de toda esta
problematica y sepa tras-
ladarla correctamente a
la contabilidad, de forma
que se puedan deducir
correctamente todos los
gastos y se reduzca sen-
siblemente el importe de
la tributacion, asi como se
eviten problemas con Ha-
cienda por una contabili-
dad deficiente.

Ademads de esto, en los
tiempos que corren es muy
importante estar al dia de
las ayudas y subvenciones
que estdn presentando
para paliar la crisis oca-
sionada por el Covid 19, y
en especial las ayudas co-
rrespondientes a nuestro
sector, que aunque insufi-
cientes, pueden suponer

cierto alivio para nuestro
bolsillo.

Este asesoramiento es-
pecializado es el que ofre-
cemos desde la Asesoria
de Agla. Una herramienta
disponible para todos los
asociados a un precio muy
econdmico y que viene a
completar el conjunto de
servicios que ofrece la aso-
ciacion para dar respuesta
a todas las necesidades y
obligaciones que tenga su
estacion.

Por todo ello os anima-
mos a pedir informacion
sin compromiso y a comu-
nicarnos todas las dudas
que podais tener sobre
esta materia. Estamos a su
entera disposicién y espe-
ramos poder trabajar con
vosotros proximamente.

Deseamos sinceramen-
te que os encontréis bien
y que vuestros negocios
prosperen.

Un saludo.

Inmaculada Cortés
Asesoria AGLA



El Rincon de Rafael Mesa

ESPEJITO, ESPEJITO...

¢, Quién es la mas Bella del Reino?

Esta es la frase con la que
la malvada bruja del cuen-
to de BLANCANIEVES tor-
turaba continuamente a su
espejo. Y yo me pregunto,
si ya era consciente de su
belleza, ;por qué insistia
tanto en afirmarlo?, pues
estd claro, tenia miedo de
no ser la mas bella y ademas
necesitaba ser la mas bella.

Nosotros por suerte o des-
gracia no tenemos un es-
pejito magico que nos diga
que empresa es mejor que
la nuestra y mucho menos
nos ensefa lo que hacen me-

/lnspeccién eléctrica
cada 5 anos.

/Inspeccién Global
cada 5 anos.

/Inspeccién instalaeisrrde
prd’t‘E‘EEidrﬁﬂcontra incendios

cada 10 afios

/lnspeccién periddica de
almacenamiento GLP
envasado cada 2 afos

/Certiﬁcacién de pruebas

jor que nosotros para poder
copiarles y superarles. Sin
embargo, necesitamos mas
que la bruja del cuento, sa-
ber quiénes son mejores,
porque de ello puede de-
pender nuestra propia exis-
tencia como empresa, y mas,
en estos tiempos tan difici-
les que nos ha tocado vivir.

¢Cémo tener nuestro pro-
pio espejito magico? Facil,
debemos de escuchar. Escu-
char es una tarea fundamen-
tal en la gestion de nuestros
negocios. Escuchar a nues-
tros clientes, proveedores,

Sigue en la pagina 28

JCertificaci()n de pruebas

de estanqueidad de
tanques cada 1/5 afios

Consejero de

Seguridad. ATEX

/Inspeccién periddica
de equipos a presion
cada 3/6/12 afios

de estanqueidad de
tuberias
cada 3 anos.
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empleados, colaboradores,
amigos,  consultores, pa-
dres, cualquier persona nos
puede facilitar informacién
vital para nuestra empresa.

iPor qué dedicamos tan
poco tiempo a escuchar? Evi-
dente, nos gusta mas hablar.
Hablar de nosotros mismos,
de nuestras hazafas, nues-
tros méritos y beneficios,
nuestros avatares son lo
mas importantes y nuestras
ideas las mas brillantes. Aun-

. Noticias

que cada vez nos vaya peor.

:Qué perdemos en el ca-
mino? Indudablemente,
criticas, opiniones e ideas.
Como  escuchamos  muy
poco a los demas, nos ro-
deamos sélo de nuestras
propias ideas, estas se en-
callan como un barco en un
arrecife de coral y consigue
paralizarlo, casi para siem-
pre, impidiendo ver el hori-
zonte de mas all4. Hasta que
el mar y una tormenta nos
golpean fuertemente y des-

troza el barco, es el momen-
to en que vemos realmen-
te la situacion. Y ya no hay
tiempo més que para saltar.

Ahora os dejaré un mo-
mento que tengo que con-
sultar con mi asesor per-
sonal. -iEspejito, espejito,
cudl es la empresa mejor del
mundo?- La tuya mi amo,
sin duda, tu Gasolinera, es la
mejor empresa del mundo.

AGLA en Television Espanola

La estacion “El Tomi-
llar” de nuestro compa-
fiero Vladimir particip6 en
las grabaciones de la serie
“MALAKA". Que buena pu-
blicidad en “prime time”
de TVE1. Mas de 1,8 millo-
nes de espectadores vieron
como los protagonistas re-

postaban en una estacién
de AGLA.

)
CAFETERI

Sorteos asistentes Asambleas AG LA

Siguiendo con la nueva tra-
dicién de las altimas asam-
bleas, se sortearon entre
los asociados asistentes
un Altavoz ALEXA y un pack
de estancia de una noche y
desayuno en PARADORES.
Mostramos las fotos de las
agraciados, nuestras compa-
fieras Maria José de Hijos de
Manuel Pla y Angeles de Vla-
doil El Tomillar.
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Noticias

AGLA sigue creciendo como siempre, ya vamos por 100
Y 4

Ultimas incorporaciones:

Cruce de los Palos, Tapia, Jes-
mar, Lemans, Valdesequillo y
Las Eras.

Este afio 2020 se han uni-
do a AGLA las siguientes es-
taciones:

En Jaén se incorporé E.S.
Las Eras en Torreblascope-
dro. En Huelva E.S. Valdes-
equillo, en Lepe.

En Granada, se incorpora- Y por Gltimo,
ron E.S. Jesmar, en Villanue- en Almeria E.S.
va de las Torres; y E.S. Le- Cruce Los Pa-
mans en Lecrin. En Cérdoba, los en El Ejido.
E.S. Tapia en Nueva Carteya.
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Novedades y Noticias

Nueva APP AGLA

La APP de AGLA es una
aplicacién mévil de las me-
jores y mas practicas del
mercado. Es de fabricacién
propia, nuestro responsable
informéatico, JesuUs Ariza, su
creador, se encarga de su
continua actualizacién. Se
puede utilizar tanto con el
smartphone como con la
tablet. Tanto los clientes
como los asociados tienen

E.S. HNOS CORTES RUBIO

MALAGA - AUTOVIA A-92 KM, 132

Q COMO LLEGAR

Precios del combustible
ﬂ 0,995 €/litro
BEE@os4s €itro

SinPlo @ 1,145 €/litro
B 1279 €sitro

M(. 1,035 €/litro
@ (@ 0,595 €/litro

Ultima comprobacién de precios:

17 DEJAR DE SEGUIR

Otrainfo de la estacién

- Esta estacion admite tarjetas

AGLACARD

- Horario: L-D: 07:00-22:00
-Margen: D

WP Este |ugar tiene restaurante o tienda
& Disponen de venta de butano
[® Lavado: Tiene un puente de lavado,
aspirado v lavado a presion.

(@ Suministran ADBLUE

en su mano, de manera
muy intuitiva todas las he-
rramientas necesarias para
el dia a dia con unos sim-
ples toques. Le costara en-
contrar una aplicacién con
tal nimero de herramientas
y funcionalidades reunidas.

La APP de AGLA estd dis-
ponible en las tiendas vir-
tuales Play Store para dis-
positivos Android, como en
la App Store de Apple, para
dispositivos 10S.

Entre sus muchas funcio-
nalidades destaca el poder
acceder al Listado de esta-
ciones asociadas a AGLA
con foto de la estacién, di-
reccion, tipos de combusti-
bles y sus precios actualiza-
dos constantemente, cémo
llegar, con distancia y tiem-
po. Ademas, informacién
mas detallada como horario
de apertura, si admite tarje-
tas de AGLA, maquinas de
lavado, y demés servicios
especificos de cada esta-
cion.

Otra funcién es poder
llevar en el movil las tarje-
tas de puntos y no sélo de
AGLA. Asi, ademas de ya
no tener que llevar enci-
ma las tarjetas, se pueden
consultar los puntos acu-
mulados en cualquiera de
sus tarjetas. En cuanto a la
tarjeta de puntos de AGLA,
podemos canjear nuestros
puntos y acceder al Catélo-
go de regalos. También la
app nos permite ver las pro-

ESTACIONESAGLA|  MIS TARJETAS

GASOLINERAS FAVORITAS

E.5.EL TOMILLAR

mociones actuales y activas
en AGLA para los clientes
de las gasolineras. Selec-
cionar nuestras estaciones
favoritas y tener asi acceso
directo a ellas.

Para los asociados, se
puede acceder al gestor
documental y asi, utilizar
todas sus herramientas nor-
malmente desde cualquier
lugar, sin la necesidad de
estar conectado a nuestro
ordenador, gestionar docu-
mentos, contratos y acuer-
dos, fichas de seguridad,
cursos formativos, averias

€ NUESTRAS ESTACIONES

E.S. ARRIATE

Esta estacion admite tarjetas AGLACARL

MALAGA - CARRETERA
RONDA ARRIATE KM. 3

E.S. LA VENTILLA
MALAGA - CARRETERA



€ CATALOGO Q FLTRAR

CHAMPAGNE
- A 7155
MOET&ECHANDON
puntos
IMPERIAL
PLUSPREMIUM GOURMET En Stock
ESTUCHE IBERICOS 4385
a MIXTO NAVIDUL puntos
PLUSPREMIUM GOURMET En Stock
JAMON |IBERICO
CEBO CAMPO 34680
EXTREMADURA 7S puntos

KG.

PLUSPREMIUM GOURMET En Stock
e incidencias, inspecciones
periddicas, consultas, etc.

Se ha afiadido a la aplica-
cién para los asociados un
apartado muy interesante y
atil, que es Competencia,
en el que podemos consul-
tar el precio de los combus-
tibles de las gasolineras vy
cooperativas mas cercanas

a la nuestra de la compe-
tencia, e incluso filtrar entre
las de venta al publico y las
cooperativas.

Ademas también pode-
mos acceder a todos los
servicios contratados por
AGLA y de los que se pue-
de servir el asociado para
cualquier duda que tenga.

Como podemos ver es
una aplicacién en constan-
te desarrollo y evolucion
para facilitarnos la vida a
los usuarios de AGLA, tan-
to cliente de estacién como
asociado. Para el asociado
es un arma fundamental
para controlar el dia a dia
de la estacion y llevar al
detalle toda la documenta-
cién, literalmente “ mano”
para cualquier incidencia
de todo tipo.

£ VOLVER A MIS TARJETAS
v

OTRATARJETA

Tarjeta que no esté en el listado

TRAVELCLUB

YELMOS0CIO

Mo
' Errems )
Yelmo Cines
m

EL CLUB CARREFOUR

Hipermer, Carrefour

MERCADONA

Para cualquier sugerencia
o mejora os podéis poner
en contacto con el depar-
tamento informético de
AGLA, para juntos mejorar
las funcionalidades de esta
aplicacién. Y ademas en la
web de AGLA y en el gestor
documental podéis consul-
tar y ver mas detalladamen-
te las caracteristicas de esta
aplicacién y, por supuesto,
de las demas herramientas
informéaticas de AGLA.

900 103 232 / 955 345 003




Cambio en nuestro Logo

Ha habido un cambio en el
logo de AGLA. A propues-
ta de la Directiva, y tras
numerosos afios en los que
gran numero de clientes con-
fundian la “a” final con una

"_n

0", se ha decidido dar el
paso y se ha modificado en
el disefio del logo la dltima

letra, para evitar mas confu-
siones y que no nos llamen
"Aglo” en lugar de AGLA.
Por eso en la asamblea del
pasado mes de febrero se
presentaron dos propues-
tas y se eligi6é la que ya es
la nueva imagen de AGLA,
como vemos mas abajo. El

logo se podrd ir cambian-
do paulatinamente. Los que
quieran pueden ir haciéndo-
lo aprovechando la visita de
CAYGUST para la campafia
de limpieza de las estaciones
y, asi, aprovechar desplaza-
miento y maquinaria.

Renovacion de nuestra web

Como ya habéis podido
comprobar la pagina web
de AGLA: www.agla.es ha
sido renovada. Le hemos
dado una limpieza de cara
en todos los sentidos. Mucho
méas moderna, facil de usar,
todo estd mas accesible.
Todo mas limpio y mas orde-
nado con una imagen actual
y mas atractiva para la vista.
Hemos optimizado todas las
herramientas de AGLA para
llevar el dia a dia de nuestras
estaciones. Lo que convierte
nuestra web en un arma im-
prescindible para que todo
funcione como debe, con-
trolando todos los procesos
necesarios para que nuestras
estaciones cumplan con to-
dos los requisitos y sigan fun-
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cionando como hasta ahora,
s6lo para mejor.

Para el que no ha entrado
nunca en nuestra web mere-
ce la pena hacerlo. Descubra
herramientas imprescindibles
una vez que se utilizan como:
nuestro sistema de compra
de combustibles, con toda la
gama de combustibles y ope-
radores donde encontrar el
mejor precio cada dia; nues-

tro sistema de tarjetas Agla
Card, con distintas modali-
dades: gasdleos bonificados,
crédito, gasdleo profesional,
plus premium; el gestor do-
cumental, una herramienta
esencial para llevar al dia
toda la documentaciéon de la
estacidn; nuestra central de
compras para también llevar
al dia la tienda, etc. Ademas
de todos los servicios exclusi-

o pEmE L
==

ASGAIACIN DF GABOLINIRAS LIDAES

i e
‘ AGLA Asesoria Fiscal y Contable

W CENTRALDECHPRE

B ]

vos para nuestros asociados,
nuestra propia Asesoria fis-
cal, contable y laboral, sis-
tema de Seguros también,
nuestra red de estaciones
asociadas, promociones du-
rante todo el afio, catalogo
de regalos propio...

www.agla.es es més que
una web corporativa, es la
mejor manera de gestionar y
hacer rentable su estacién de
servicio... y ahora totalmente
renovada.

Expertos en
PROTECCION DE DATOS

LiGdGmanos
902 102 539

I s sen s et minoewien
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Desinformacion al poder

'?_IEWS

En la "era de la informacién”,
cuando ésta se encuentra
mas accesible que nunca, el
proceso contrario se abre
paso aprovechandose de
una sociedad inocente y ex-
puesta a la manipulacién y la
polarizacién, y mas ahora en
plena pandemia.

La globalizaciéon y la era
tecnologica sobrepasan a una
sociedad que, abrumada e in-
segura, opta por la identidad
frente al pensamiento critico.
Este fendmeno atenta contra
la razén y auna lo visceral me-
diante la siembra de odio y ra-
dicalizacién con fines politicos.
La propia democracia y los lo-
gros que la sociedad democra-
tica ha alcanzado se encuen-
tran en peligro si las decisiones
se toman en torno a mentiras.
Los grandes desafios que se
ciernen sobre la humanidad (el
cambio climético, las armas nu-
cleares, y la disrupcién tecno-
l6gica) solo pueden ser enfren-
tados por una sociedad global
y bien informada. Es por ello
que la sociedad global debe
alzarse en pos de la verdad de-
jando atras las identidades que
la diferencian. La respuesta no
debe ser exclusivamente pu-
blica ni privada, sino una com-
binacion de ambas. Para ello,
el estado deberd afrontar su
responsabilidad proporcionan-
do una educacion orientada al
pensamiento critico, la historia
y el conocimiento del sistema
democrético; la sociedad civil
por su parte tendrd que asumir

la responsabilidad que la de-
mocracia conlleva y promover
el fact-checking, que es la veri-
ficacion de la informacién.

Al investigar lo minimo so-
bre la oracién, "la informacion
es poder”, encontramos raices
persas, arabes, latinas, britani-
cas, etc. En todas las culturas un
sabio la ha enunciado, y hasta
ahora, ninguno parece haberse
equivocado.

Pero en un mundo en el que
las tecnologias nos han sobre-
pasado, donde tenemos tanta
informaciéon a nuestro alcance
que ni pasando toda una vida le-
yendo podriamos abarcarla, nos
encontramos abrumados y se
abre paso el gran fenémeno de
la desinformacion. Es paradoji-
co que la era de la informacién
haya confluido en tanta mani-
pulacion y anti-intelectualismo,
que la informacién que toman
sobre nosotros se use para la
propia desinformacién, pero es
algo que debemos afrontar si
queremos asegurar la supervi-
vencia de nuestra sociedad.

Vivimos a un solo segundo
de escribir una palabra y recibir
toda la informacién jamas escri-
ta sobre ella. Somos la genera-
cién méas preparada de la histo-
ria, y aun asi nos encontramos
impasibles ante los problemas
que nos rodean. También es ver-
dad que en muy pocos afos la
tecnologia ha avanzado a pasos
agigantados, dejando a mucha
gente fuera porque es imposi-
ble asimilarla. Nos bombardean
con “informacién”, propagan-
da, hasta el punto de que nos
roban la capacidad de reflexién
y con ella la voz.

Nuestros sistemas de gobier-
no a tan corto plazo han des-
embocado en un cortoplacismo
absoluto, en el que el ahora lo
es todo y donde todo vale para
conseguir el poder, pues estd
al alcance de unas elecciones
cada cuatro afnos. Elecciones
cuyos votos han de ser compra-

dos con promesas cargadas de
humo. Nos hemos adaptado a
un sistema en el que el gobier-
no se hace cargo (y si no, se le
culpa) de arreglar todos nues-
tros problemas, incluso aque-
llos de nuestra vida cotidiana.
Tenemos un limite de velocidad
porque no somos lo suficiente-
mente conscientes como para
conducir a una velocidad ade-
cuada, la mayoria de las drogas
son ilegales porque no somos
capaces de entender que son
perjudiciales para nosotros, si
nuestras sensibilidades se ven
ridiculizadas, exigimos que la
ley imponga un castigo porque
no somos capaces de afrontarlo.
Todo esto sumado a un progre-
so tecnoldgico descontrolado y
a una globalizacién desmedida
ha permitido el perfecciona-
miento de las técnicas del enga-
fio hasta puntos inimaginables.

Las medidas estatales como
una agencia de control de no-
ticias falsas nos recuerdan al
“Ministerio de la Verdad orwe-
lliano”. Si un estado se declara
como sumo decisor de qué es
verdad y qué mentira, tendria
tanto poder para manipular a
sus ciudadanos que el remedio
seria incluso peor que la propia
enfermedad.

La educacion es esencial.
Educar en la historia, la ética y
fomentar el pensamiento criti-
co y los valores democraticos
es la Unica manera de crear una
generacién que pueda enfren-
tarse a la posverdad. Debemos
recuperar nuestra identidad
democrética como sociedad y
desligarnos de las ideologias,
partidos o gobiernos cuando
éstos pretendan apropiarse de
la verdad.

Acabamos de vivir y a dia de
hoy aun seguimos con el pro-
ceso electoral estadounidense.
Un ejemplo de lucha de poder a
base de desinformacién por uno
y otro lado.
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De vuelta al interior rural

Aunque el turismo ha sido
uno de los sectores econé-
micos mas golpeados por
la pandemia, los expertos
en turismo piensan, y lo
hemos comprobado este
verano, que este virus pue-
de reorientar el modelo tu-
ristico en el mundo y, sobre

todo, en Espafia que es lo
que més nos afecta.

Las maneras de viajar ya
han cambiado, el coche
vuelve a ser el protagonis-
ta, otras maneras como la
autocaravana, el turismo ci-
clista, el camping...

La pandemia ha trastoca-
do nuestras vidas en todos
los sentidos y ha parado
nuestros planes de ver mun-
do. En el turismo actual ya
es impensable lo que antes
era lo normal: movilidad,
contacto social, hacina-
miento en los transportes...
Aunque las cifras son muy
malas, no todas las noticias
son malas. Se ha abierto
una gran oportunidad para
potenciar el turismo de in-
terior, rural, urbano y cultu-
ral. Si podemos sacar algo
positivo de la pandemia es
el redescubrimiento de tan-
tos lugares espectaculares
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que tenemos en Espafia.
Sostenibilidad y diversificar
el producto que se ofrece,
serén los pilares sobre los
que sustentar el futuro del
turismo.

Las pernoctaciones en es-
tablecimientos hoteleros en
el pasado mes de julio dis-
minuyeron mas de un 70%
respecto al mismo mes del
afo pasado. Por otro lado,
el nimero de turistas, na-
cionales y extranjeros, que
pernoctaron en alojamien-
tos rurales ese mismo mes
en comparacién con el de
2019 sélo cayd un 16%.
Aunque sigue siendo dificil
hacer cébalas, se puede de-
cir el turismo rural y el alqui-
ler vacacional estardn mejor
posicionados en el contex-
to en el que estamos, en
cuanto a necesidad de pri-
vacidad y distanciamiento
social.

Segln los expertos, op-
ciones como el enoturismo,
el cicloturismo, el turismo
cultural y el turismo de in-
terior, van a salir claramente
reforzadas. Sefiales como la
del dato de que el parque
de 5.500 caravanas y auto
caravanas que se existe en
alquiler en Espafia se ha al-
quilado todo en una lluvia
de reservas que empezé en
mayo.

Aunque algunas zonas se
han resentido como Cana-
rias, Baleares, algunas zo-
nas de la Costa Brava o la
Costa del Sol; otras se han
sorprendido agradable-
mente, como por ejemplo,
en Jaén donde han tenido
el mejor afo turistico que

recuerdan, con mas un 65%
de pernoctaciones en la
provincia y mas de un 20%
de visitantes. Turistas que
antes sélo iban a la playa
ahora los vefas por Sierra
Mégina o por Cazorla.

Los menos perjudicados

han sido los alojamientos
que tenian turismo domés-
tico, destinos a los que se
podia ir en coche privado,
y los de turismo rural. Los
operadores tienen claro
que no va a fallar el turismo
privado, de coche y de cer-
cania, aunque esa cercania
puede incluir en un momen-
to dado paises cercanos
como Francia, Portugal, Ita-
lia o incluso Alemania.
Este verano ha sido el del
re descubrimiento de las
caravanas, claramente. Los
clientes se han rifado las
caravanas, autocaravanas
o furgonetas camper, y un
40% de ellos eran prime-
rizos. Ni lo habian hecho
nunca y seguro que no se
hubieran animado si no es
por el coronavirus. La au-
tocaravana es un vehiculo
muy versatil, que puede
servir para una pareja, un
matrimonio con hijos o dos
parejas de amigos. Con la
gran ventaja de la movili-
dad, sin horarios ni prisas,
un dia puedes estar en la
playa y al otro en la monta-
fAa.

Lo mismo ocurre con el
cicloturismo. La gente de-
manda aire libre, grupos pe-
quefios y entornos rurales.
Y eso es lo que ofrece el ci-
cloturismo: viajar a tu aire y
naturaleza, mucha naturale-



za. Descubrir paisajes tran-
quilamente. Como también
el trekking. En Espafa hay
cientos de clubes de aficio-
nados a un deporte que es
también una forma de via-
jar saludable y respetuosa
con el medio ambiente. Pi-
cos de Europa, Camino de
Santiago, Pirineos, Sierra
Nevada, Sierra de Cazor-
la... son zonas poco visita-
das en verano que ahora se
han vuelto imprescindibles.
Viajes arqueolégicos por
Extremadura, Cadiz o Cbér-
doba en busca de restos de
la época romana, musulma-
na o tartésica se han puesto
de moda. Muchas de estas
preferencia han venido para
quedarse y seran las pau-
tas para desarrollar nuevos

£:Washalia

modelos turisticos para el
futuro.

Las pernoctaciones de
residentes en Espafia en
alojamientos rurales crecio
mas de un 18%. Las comu-
nidades con mas ocupacién
rural fueron Castilla y Ledn,
Catalufia y Asturias.

Los viajeros buscan una
mayor flexibilidad para mo-
dificar o cancelar reservas y
buenas medidas de higie-
ne y limpieza. Se implantan
cada vez méas las cance-
laciones gratuitas, hoy en
dia ya nadie se arriesga a
perder las reservas. En las
zonas de costa aumentaron
las busquedas y reservas en
chalés y villas con amplias
estancias, espacio al aire li-
bre, jardin y piscina privada;

www.washalia.com 650 843 151 /922 072 139

Ofrezca mejor servicio a sus clientes
e incremente los ingresos en cada box

Materiales alta calidad - Facil instalacién - Sin mantenimiento

Tamano perfecto para boxes

Alto
123cm

Largo
205cm

Separacion de la pared

30cm

Novedoso sistema para
el lavado de alfombrillas

esto mismo también se bus-
ca en el interior.

También han destacado
las propuestas de viajes
individuales por destinos
urbanosy culturales. Por su-
puesto, siempre reservando
con antelacién y en peque-
fios grupos. La Alhambra,
las visitas culturales en ge-
neral y los free-tours han
sido lo mas demandado
este verano.

Con el Enoturismo, una

NUEVA

SWCPLT5

comercial@washalia.com

Cémodas cestas giratorias
para sujetar las alfombrillas

Las cestas giran simplemente
aplicando agua a presion

Distribuidores en Andalucia y Extremadura:

CACERES

AQUACAR COMPLEJO ORTEGA
8953 311 216

628 522 278

= #EJ.LLL%
SURTIDORES ANDRES LEDO
955 998 142/667 464 314

TECAUTO
955195 980




propuesta muy consolidada,
también se han modificado
ha causa del Covid-19; aho-
ra mas que visitar el interior
de la bodega, es importan-

te generar una experiencia
alrededor del vifiedo y el
producto. Pasear e interac-
tuar por las plantaciones,
incluso colaborar en la reco-
gida fisicamente. También
en el mundo del aceite se
estan implantando nuevas
acciones dirigidas a que el
cliente viajero conozca todo
el proceso desde que se re-
coge la aceituna hasta que

se saborea de la botella. No
estard lejos el momento en
que los turistas colaboren a
recoger la aceituna y reco-
rran todo el proceso de la
produccion.

Estéd claro que las empre-
sas turisticas estan abriendo
nuevos horizontes “interio-

"
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Como hemos cambiado...
nuestros habitos de consumo.

Segun los expertos en con-
sumo debemos de olvidar
nuestro “pasado” mas re-
ciente. Ahora somos unos
consumidores con hébitos
totalmente distintos. Nos
hemos vuelto consciente
de nuestros gastos y mas
mirados con el dinero. Se-
gun todos los estudios mu-
chos hogares espafioles han
ahorrado desde marzo y la
tasa de ahorro se sitla en
el 1,7%., lo que no pasaba
desde 2004.

Nos lo pensamos mas
antes de comprar y lo ha-
cemos, sobre todo, online.
Y compramos productos y
servicios relacionados con
la decoracion del hogar vy
nuestro bienestar.

Aunque en julio volvimos a
la calle, en las Ultimas sema-
nas de agosto el escenario
sanitario volvié a empeorar.
Las buenas noticias sobre la
vacuna de final de afio du-
raron poco. La compra que
debia ser una experiencia
placentera se ha convertido
en una operacion médica
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hiperprotegida. El pasear
por los centros comercia-
les los sabados por la tarde
ya es historia. Sélo se ha-

!

cen transacciones rapidas,
compras rapidas que se han
visto por internet, devolver
o probarse ropa o zapatos
para comprobar tallas. Las
calles comerciales estan lle-
nas, pero las tiendas estan
vacias. En Espafia como en
los paises del mediterraneo
la compra es muy social y
esperemos que la compra

online no desplace la com-
pra “fisica”.

La tienda fisica vive un
momento delicado. No so-

brevivird el mas grande o
fuerte, sino el que mejor se
adapte a la nueva situacion.

La realidad es que el pro-
ceso habia empezado afios
antes con el acortamiento
de los plazos de entrega de
las compras online. Empre-
sas como Amazon ponen
muy dificil la compra fisica.
Pedirlo hoy y tenerlo mafa-



na es un argumento demo-
ledor.

La pandemia y el confi-
namiento han sido el gran
acelerador. Muchas tiendas
fisicas sobreviven siendo
almacenes de los pedidos
online, las llamadas “dark
stores”. El consumidor aho-
ra estad dispuesto a experi-
mentar con la tecnologia, a
probar nuevos canales de
venta.

Este verano ha sido muy
distinto a lo que estdbamos
acostumbrados. Hemos dis-
frutado menos dias de va-
caciones. El hogar se perci-
be como refugio. Quien ha
podido se ha mudado a un
adosado con jardin, preve-
yendo otro posible rebrote
y lo que venga en afos ve-
nideros. Se ha invertido en
la mejora del hogar. Ha cre-

ROTUIOSIEIMAGEN

cido la venta de electrodo-
mésticos, muebles, plantas
y pequefias reformas de la
casa. Cuando lkea reabrid,
en la segunda semana re-
cibié 800.000 visitas. Si en
el confinamiento triunfaron
los productos relacionados
con el orden, el teletrabajo
y la multifuncién; después
se vendieron muebles de
dormitorio, y almacenaje,,
productos de cocina, sofas,
sillones y articulos de deco-
racion.

En cuanto a ropa, desta-
can por encima de todo la
ropa de deporte: el chandal
y la sudadera. Este otofio
las decisiones de compra
seran complejisimas. Seran
compras muy meditadas,
siempre de disfrute. Es una
época de consumo sofisti-
cado y menos impulsivo.

El consumo doméstico de
bebidas y aperitivos estan
entre las supervivientes de
esta crisis sanitaria. La gen-
te se ha montado el bar en
casa. ;Quién no se ha de-
dicado en el pasado con-
finamiento a seleccionar,
probar y deleitarse con la
gran variedad de vinos que
tenemos en Espafa vy, por
supuesto, en nuestro super-
mercado méas cercano?
Otro tema a considerar es
la seguridad de toda esta
actividad de consumo. Mi-
rar, cuidar y consumir con
toda la seguridad posible.
Utilizar cada vez maés inter-
net es lo que conlleva, la ci-
berseguridad, es un punto
a tener muy en cuenta para
no llevarnos ninguna desa-
gradable sorpresa.

www.caygust.net

95 587 21 09

Desarrollo e Implantacion de
Proyectos de Imagen Corporativa

Vinilos e impresion digital

Limpieza y Mantenimiento de EE.SS.

Preciario electronicos y manuales

Falsos techos y Pintura general




LUGARES DEL MUNDO QUE HAY QUE VISITAR SI O SI

aint

Saint-Emilion es una pe-
quefa ciudad cerca de
Burdeos, Francia, que es
conocida por los vinos que
se producen en sus alre-
dedores. Es una bonita vy
pequefa ciudad medieval
cercana, facil de visitar, ro-
deada de vifledos y con un
casco antiguo digno de co-
nocer.

Més de trece siglos de
historia a sus espaldas, fue
en el siglo VIl cuando Emi-
lion Bretén decidié abando-
nar su tierra natal para dedi-
carse a la oracién. A lo largo
de la costa atlantica, se hizo
monje y luego se trasladé a
Ascumbas, antiguo nombre
de la ciudad de Saint-Emi-
lion, convirtiéndola en un
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referente al fundar la pri-
mera comunidad religiosa
y dando hogar a benedic-
tinos, franciscanos, agus-
tinos, dominicos y herma-
nas Ursulinas a lo largo de
los siglos posteriores. En
1999 fue catalogado como
Patrimonio Mundial de la
Humanidad, siendo el pri-
mer vifedo clasificado del
mundo.

Una vez se llega a
Saint-Emilion nuestro con-
sejo es que os acerquéis a la
Oficina de Turismo, brindan
una estupenda atencién al
viajero y os ayudaran en
todo lo que necesitéis. Ahi
mismo se pueden comprar
los tickets para la mayoria
de la actividades y visitas.

Es muy recomendable la
visita de la Ermita de Emi-
lion, la Capilla de la Trini-
dad con sus pinturas me-
dievales, las Catacumbas vy
la Iglesia subterranea. Des-
pués de la visita al Claustro
se puede subir a la Torre del
Rey y asi obtener unas bo-
nitas vistas panoramicas de
Saint Emilion.

Ademas son muy acon-
sejables: El Claustro de los
Cordeliers, La Puerta Bru-
net, El Convento de las Ur-
sulinas, El mercado cubierto
y La puerta y la casa de la
Cadene.

A lo largo de toda la ciu-
dad hay cientos de peque-
nos restaurantes muy inte-
resantes y tiendas de vino
representando a la mayor
parte de las bodegas que

Emilion FRANCIA

rodean la ciudad.

A Saint-Emilion se puede
llegar desde Burdeos, que
tiene aeropuerto, en tren
o en coche. El tren te deja
a las afueras y es un paseo
muy agradable. La visita se
suele acompafar de otra a
los vifiedos que la rodean
alquilando una especie de
tuk-tuk muy agradable, que
también se puede alquilar
en la oficina de turismo.

Saint-Emilion merece la
pena.
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¢ Que trucos utiliza Goo-
gle para ‘acertar’ cuando
uscas algo?

La precision de Google a
la hora de dar respuestas
a las preguntas que plan-
teamos en el buscador
tiene truco. Te explicamos
c6mo hace el gigante para
saber exactamente qué
andas buscando. Cuan-
do los usuarios buscan en
Google, se limitan a intro-
ducir en el buscador unas
palabras clave para obtener
una informacién concreta, y
ante determinados eventos,
son muchas las personas
que esperan descubrir qué
estd ocurriendo en ese mis-
mo momento.

Los usuarios pueden bus-
car todo tipo de informa-
cién, desde algo genérico
hasta cosas muy especificas,
pero la mayoria de las veces
encuentran lo que desean.
Sin embargo, pocos se pre-
guntan cémo Google logra
ofrecer exactamente la in-
formacién que los usuarios
necesitan tan solo introdu-
ciendo unas pocas palabras
en el buscador.

Por esta razén, la compaiifa
ha explicado en un su blog
oficial cdmo Google selec-
ciona los fragmentos desta-
cados y en qué se basa para
ello.

El tiempo y la ubicacion
geogréfica son dos de los as-

pectos mas importantes que
ayudan a Google a compren-
der exactamente aquello
que buscan los usuarios.

En este sentido, los siste-
mas de Google determinan
las paginas que consideran
como una “excelente op-
cion” para la busqueda de
los usuarios y la incluye en
los elementos destacados.

Asimismo, Google cuenta
con unos “indicadores de
frescura”, tal y como se re-
fiere a ellos en su blog, que
pueden identificar si se pro-
duce una gran cantidad de
contenido nuevo sobre un
tema en concreto. De esta
forma, los “indicadores de
frescura” logran que los sis-
temas de Google descarten
la mayoria de contenido que
existe sobre un tema, apren-
dan un nuevo patrén y ofrez-
ca nuevos resultados de pa-
ginas destacadas.

Para explicar este proceso,
la compafifa ha puesto como
ejemplo los incendios fores-
tales en el norte de Califor-
nia, que provocaron que el
cielo se volviera de un color
anaranjado en algunas zonas
de Estados Unidos.

Al ver el cielo de ese color,
muchos usuarios recurrieron
a Google para saber qué era
lo que pasaba. De hecho, las

busquedas de “por qué el
cielo es naranja” han alcan-
zado un maximo histérico en
septiembre en Estados Uni-
dos, segun indica la compa-
ffa.

El cielo puede tener un
color naranja por diversas
razones y no Unicamente
por incendios forestales. Sin
embargo, a los usuarios que
se encontraban en lugares
afectados por los incendios
forestales y que buscaban
“por qué el cielo es naranja”,
Google les ofrecia resultados
con informacién sobre los in-
cendios.

En este sentido, los siste-
mas de Google extraian au-
tométicamente informacion
actual basada en la ubicaciéon
de los usuarios, asi como el
contenido nuevo sobre los
incendios forestales, para
ayudar a los usuarios a en-
contrar exactamente lo que
buscaban.
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TRANSPORTES J.L. PANTOJA Suministro de. carburantes. BABOT
-ARANGUREN -ASOCIADOS Asesoria juridica y dentro de esta: civil,
mercantil, laboral, administrativa, fiscal y penal. GESTHIDRO Limpieza y
gestion de residuos. TALLERES ANGEL TORRES, S.L. Revisién de los
surtidores. ENTIDAD DE.CONTROL Y CERTIFICACION, S.L. Inspeccién
global, periddica y de baja tension, EUROPEST Desinfeccién, desra-
tizaciéon y legionella. VITOGAS Comercializaciéon de GLP." HERCULES.
TELSON SISTEMA DE SEGURIDAD, S.L. Sistema de seguridad 24 ho-
ras y revision anual de extintores, retimbrado y rellenado del que haya
sido utilizado. ANTEA PREVENCION Prevencién de riesgos laboralés.
PROINCA Consejero de seguridad, proteccion de dates y formacion.
GRUPO BCM GESTIONARTE Soluciones integrales para la gestién
de ofertas laborales y recursos humanos. DE LA ' TORRE ASOCIADOS
Asesoramiento. AERIM Instalacion, revision. y. mantenimiento integral
de productos derivados del petréleo. IMPEES ROLDAN Calibracién de
depdsitos: GAS&GO Gas natural como combustible alternativo. INIZIA
INGENIEROS Empresa de ingenieria especializada en Estaciones de Ser-
vicio. ONCE Productos de juego..AGLA SEGUROS Todos:los seguros-y
todas las companias:"BANCO SANTANDER Convenio de colaboracién
financiera. UNICAJA Convenio de colaboracion financiera.. CAJAMAR
Convenio de colaboracion financiera. LA CAIXA Convenio de colabora-
cién financiera. ELAVON Soluciones de pago. SUN AIR ONE Suministro
eléctrico. XENERA Suministro eléctrico. PETRONIEVES ELECTRICIDAD
Suministro eléctrico. OPTIMAE Compra de suministro eléctrico. GEESOL
Instalaciones fotovoltaicas. VODAFONE Telefonia. FULLCARGA IBERI-
CA, S.L: Recarga de moéviles. MICROSERVER Soluciones integrales de

informéatica. ASEPRODA Ingenieria informatica. AVALON Informatica y::

servicios. ALVIC Innovacion y desarrollo de software. INQUISA,-S.L. Ma-
quinas, lavado y productos. ISTOBAL, S.L. Equipos de lavado-de coches.
KARCHER Sistema de lavado de vehiculos. WASTECH Sistema de lavado
de vehiculos. MAQLAVAND Magquinaria de lavado. CAYGUST, S.L. Di-
seno, fabricacién e implantacion de imagen corporativa. IMAGEN COR-
PORATIVA DEL SUR, S.L. Disefio, fabricacion e implantacién de imagen
corporativa. ROTUSER ROTULACION, S.L. Disefo, fabricacién e implan-
tacion de imagen corporativa. MINASIERRA DISENO COMERCIAL, S.L.
Diserio, fabricacién e implantacién de imagen corporativa para tiendas.

Carburantes AXOIL O GM FUEL SERVICE
BURAN ENERGY 0 JADASH PETROLEUM
BP OIL ESPANA O MARILLION, S.L
DISA PENINSULA O ESERGUI, S.A.
GALP ENERGIA ESPANA O MENA ENERGY SPAIN
SARAS ENERGIA, S.A. 0 ENIIBERIA
DYNEFF ESPANA 0O HAFESA ENERGIA

]

PENTAGAS HIDROCARBUROS O PULSAR OIL

H & B B B =N
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Central de Franquicias AGLA S.L.

Empresas suministradoras

Monda Baket, S.L. - Quality Spray Espa-
fia, S.L. - Sierra Nevada, S.L. - Compaiiia
de Bebidas Pepsico, S.L. - Manipulador
Sevilla, S.L. - Grupo Aitana Levante,
S.L. - Aceites Barranco La Palma, S.L. -
Aldryn Rodriguez, S.L. - AlImendras Ale-
jandro Tapia, S.L. - Angel Garcia Guillen
- Ascendeo lbérica, S.L. - Bosteza, S.L. -
Burner Espafa y Portugal, S.L. - Busines
Pleasure, S.L. - Carmen Logistica, S.L. -
Capiedal, S.L. - Capricho Andaluz, S.L.
- Cepas con Artes, S.L. - Circuit Planet
Espanfia, S.L. - Coca-Cola European Part-
ners - Comercial Emilio Garcia Cejudo
- Deem Corporate Internacional, S.L. -
Dessén Designs, S.L. - Disfrugo, S.L. -
Distribuciones y Bebidas Gordillo, S.L.
- Ecris Bussines, S.L. - El Pozo Alimen-
tacion, S.A. - Expenda Venta Automa-
tica, S.L. - Food From Nature - Garant
Impex, S.L. - Garvill Granada Products,
S.L. - Grupo Esencia Viva, S.L.U. - Gru-
po Garrampa, S.L. - Grupo Leche Pas-

cual - Grupo Mecénico Liquido, S.L. -

Happy Hands Spain, S.L. - Henifer, S.A.
- Hidraworks, S.L. - Industria Carnica y
Distribucién DCOOP - Jalanda Stock,
S.L. - Joel Bonaventura Vallmajor - José
Manuel Ruiz Perez - Juguetes Mayestic -
Kentia e.market Horeca, S.L. - Lekerman
Ibérica, S.L. - Lider-1, S.L. - Lubricantes
Martin, S.L. -
Especial de Empleo, S.L. - Manuel Ortiz
Manufacturas VG, S.L. - Mini-
bombero, S.L. - Qualianza Ser Int Dist,
S.L.U. - Rodicar Hidraulica, S.L. - Rosa

Belleza, S.L. - Sal Vuscan Jimenez, S.C. -

Manipulados en Centro

Lépez -

Servigas, S.L. - Sierra del Sol - Sol Power
Plus, S.L. - Tech Part Trading, S.L. - Tra-
semisa Adblue, S.L. - Tyrsonoil Distribu-
ciones, S.L. - Universo del Juguete, S.L. -
Valento Oil, S.L. - Vendigals, S.L. - Zelno-
va Zeltia, S.A.




Gasolineras
B MALAGA

E.S. HNOS. CORTES RUBIO
Avda. Mélaga, 2

29520 Fuente de Piedra
TLF: 952.73.52.00

E.S. NUNEZ

Poligono Industrial Parc. 13
29310 Villanueva de Algaida
TLF: 952.74.43.96

E.S. LA VENTILLA

Ctra. C- 339, Km. 10,475
29451 Parauta

TLF: 657.83.37.78

E.S. HIDROCARBUROS ALHAURIN
Ctra. Ferrocarril MA 307, Km. 2
29130 Alharuin de |a Torre

TLF: 952.41.468.99

E.S. PETROLEROS MIJAS
Avda. Carmen Saénz de Tejada, Pk. 1
29650 Mijas TLF: 952.58.44.28

E.5. MONTECORTO

Ctra. Aut. Pk. 101,5 Carmona- S, Pedro
29430 Montecorto

TLF: 952.18.41.24

E.S. EL TORCAL

Ctra. Almogia, S/N

29230 Villanueva de la Concepcién
TLF: 952.84.25.92 / 952.75.33.01

E.S. ARROYO DE LAS CANAS
Ctra. A Campillos- Malaga, K.m. 33,200
29566 Casarabonela TLF: 952.59.57.40

E.S. LA SERRANA

Ctra. Subzona a Alora, Km. 0,5
29560 Pizarra

TLF: 952.48.43.50

E.S. SIERRA DE LAS NIEVES

C/ del Castillo, S/N Solares Urb. UE 1
29410 Yunquera

TLF: 952.40.44.69

E.S. EL CAMPILLO
Ctra. A- 356, Pk. 18,7
29180 Riogordo TLF: 952.03.15.28

E.S. ARRIATE

Ctra. Ronda-Amiate, Km. 3,7
29350 Arriate

TLF: 952.16.60.27 / 649.19.43,.35

CAMPANO AREA DE SERVICIO
Pol. Ind. U-IND 2 Parc. 4 A, 7
29550 Ardales

TLF: 639.15.77.09

E.S. VISTAHERMOSA

Ctra. Malaga-Ronda, Km. 44
29567 Alozaina

TIf: 952.48.00.72 / 667.73.42.62

E.S. SAN ANTONIO
Avda. Pablo Picasso, 46
29300 Archidona (Malaga)
TLF: 607.76.93.20

E.S. EL TOMILLAR
C/ Lara Castafieda, S/N
29190 Malaga TLF: 620.02.37.13

E.S. EL VALLE

Ctra, A-7057, Km. 2,7
29570 Cartama

TLF: 653.98.12.78

E.S. NAGUELES
Ctra. N-340, Km. 179
294600 Marbella

TLF: 952.86.74.90

E.S. CERRALBA
Ctra. Cerralba Km. 1
29560 Pizarra

TLF: 636.16.86.08

E.S. EL FUERTE

C/ General, s/r P. . El Fuerte
29400 Ronda

TLF: 649.19.43.35

E.S. BENAMOCARRA

Ctra. Vélez-Malaga-Benamocarra
Pk. 1,5 29700 Benamocarra

TLF: 951.32.16.57

EXPLOTACIONES DE
CARBURANTES HNOS. MARTIN
C/ La Cruz, &7

29328 Sierra de Yeguas

TLF: 615.83.82.16

E.S. SANTA ISABEL
Ctra. A-369, Km. 38,5
29480 Gaucin TLF: 619.56.75.48

JAEN

E.S. ORTEGA

Ctra. Valdepefias- Jaén, Km. 32,9
23150 Valdepefias de Jaén

TLF: 953.31.12.16 / 953.31.13.00

E.S. CAMBIL
Ctra. de |a Cerradura- Huelma, Km. 7
23120 Cambil TLF: 953.30.02.02

E.S. MORAL

Ctra. Jaén- Andujar, Pk. 9,400 (A-311)
23180 Fuerte del Rey

TLF: 953.12.94.84

E.S. VIRGEN DE CUADROS

E.S. HNOS. LORENTE

Ctra. Alcalé-Frailes, Km. 10,200
23690 Frailes

TLF: 953.59.31.03

ESA E PUNTO ROSELLO
Ctra. Bafios — Linares
23711 Banos Encina

TLF: 53.61.31.27

E.S. CELIA

Ctra. San José -Aldea de la Rébita-
23680 Alcala la Real

TLF: 953.59.61.69 / 618.40.08.96

E.S. ALBATROS CANENA
LG Virgen del Val, N-322
23430 Rus TLF: 953.79.59.37

E.S. LA ASOMADILLA

LG Pago de los Carcajales

23170 La Guardia

TLF: 953.32.82.77 / 670.91.61.24

E.S. ALBATRO RUS

Ctra. Cordoba-Valencia, S/N
23430 Rus

TLF: 953.79.59.37

E.S. LAS ERAS
Ctra. Mancha Real- Cazorla, Km. 28,3 E.S. CASTILLO Cira. Campillo del Rio, Km. 0,3
23537 Bedmar Ctra. Jaén — Alcala la Real, Km. 53 23510 Torreblascopedro. |
TLF: 953.35.09.93 23670 Castillo de Locubin TLF: 953.62.62.98
E.S. VIRGEN DE LOS DOLORES TR 2.90
Ctra. Valdepefias, 57
23160 Los Villares TLF; 953.32.01.63 CAD|Z m
E.S. REYCA E.S. LA ALMORAIMA E.S. OCTANPLUS

Ctra. Jerez, Km. 1
11540 Sanlicar de Barrameda
TLF: 956.38.14.40

B HUELVA

Poligono Industrial La Almaoraima
Ctra. Algeciras-Ronda

11350 Castellar de |la Frontera
TLF; 670.51.96.61

Ctra. A-43, Km. 5,8 Zabal bajo
11300 La Linea de la Concepcion
TLF: 610.72.57.28

E.5. SAN GINES
Ctra. Sevilla-Lisboa, Km. 88
21200 Aracena TLF: 959.12.83.50

E.S. SAN REMO
Ctra. Huelva-Aljaraque, Km. 6,300
21110 Aljaraque TLF: 663.05.09.76

E.S. EL ROCIO

Ctra. H-611, Km, 475

21710 Bollullos del Condado
TLF: 959.41.32.55

E.S. HNOS. NIETO ARTEAGA
Bda. Garcia Correa

21270 Cala

TLF: 959.19.12.00 / 650.72.20.36

E.S. LA RAYA

C/ Ceramica, 1 E-2 Parc. 3
21110 Aljaragque

TLF: 959.52.00.33 / 657.89.55.17

E.S. EL CERRO DE ANDEVALO
Ctra. HU-5101, Km,12

21320 El Cerro de Andévalo
TLF: 699.65.89.85

E.S. VALDESEQUILLO

Ctra. Lepe-La Antilla, Km.1,7
21440 Lepe

TLF: 695.70.90.20



Gasolineras

E.S. DE LA VEGA E.S. LA PLATA E.S. PETROUVE
Ctra. A-360 Km. 4,400 Ctra. Nac. 433, Km. 47,5 Avenida de Nervién, 42
41500 Alcala de Guadaira 41890 Castillo de los Guardas 41740 Lebrija TLF: 644.33.17.84

TLF: 954.89.43.19

E.5. LOS MONTES (GILENA)
Ctra. Gilena-Pedrera, Km. 11,050
41656 Gilena TLF: 955.91.76.51

E.S. LOS MONTES (LOS CORRALES)
Ctra. A-360, Pk. 102,600
41657 Los Corrales TLF: 955.91.76.51

E.S. LA ESTRELLA
Autovia Sevilla-Coria, Km. 11
41100 Coria del Rio TLF: 954.77.15.40

E.S. LOS PAJARES
Ctra. A-436, Pk. 0,530
41320 Cantillana TLF: 955.73.09.53

A.S. LA ESTACION
Ctra. A-8005, Pk. 21,300
41320 Cantillana TLF: 955.95.20.56

E.S. LAS CUMBRES
Ctra. Nac. IV, Km. 496
41410 Carmona TLF: 954.89.70.10

E.S. PUEBLA DE LOS INFANTES
Ctra. SE-141, Km. 11,325

41479 Puebla de los Infantes
TLF; 679.54.96.81

B ALMERIA

TLF: 645.81.73.14

E.S. VIRGEN DEL ROCIO

Ctra. SE-401 Tocina-Arroyo,

Km. 0,800 41340 Tocina

TLF: 954.74.03.48 / 652.22.21.61

E.S. EL CERRO
Pol. Ind. El Cerro C/ Ingenieria, 1
41210 Guillena TLF: 955.00.09,09

E.S. LOS VENTOLINES
Ctra. SE-631, Km. 1
41840 Pilas TIf: 955.75.31.43

E.S. LOS ALBEROS

Poligono Industrial Los Alberos
C/ Fco Rivera Ordofiez, 22
41610 Paradas TLF; 615,54.05.90

E.S. LA ISLA

Poligono Industrial La Isla

C/Anfora, 15

41700 Dos Hermanas TLF: 954.93.01.25

E.S. OIL 24

C/ Juan Maestro Ruiz, 1
41420 Fuentes de Andalucia
TLF: 692.23.73.12

E.S. SAN AGUSTIN
Ctra. C- 223, Pk. 29 San Agustin
04700 El Ejido TLF: 950.33.65.44

E.S. EL SOLANILLO
Ctra. La Mojonera al Solanillo
04738 Vicar TLF: 950.33.65.44

E.S. CANJAYAR
Ctra. A-438 Mgn. Dcho. Pk. 121,500
04450 Canjayar TLF: 608.95.73.83

E.S. CRUCE LOS PALOS
Calle Salsona, 26
04711 El Ejido TLF: 615.98.87.74

COMBUSTIBLES ALJARAFE
C/ Francisco Tomas y Valiente,3
41930 Bormujos TLF: 618.95.63.28

E.S. AZNALCAZAR
Ctra. Aznalcazar-Benacazén Km. 7,21
41849 Aznalecazar TLF: 955.75.07.42

E.5. LAS MARISMAS
Ctra. SE-666, Pk. 22,7
41140 Isla Mayor TLF: 657.83.37.78

E.S. SALTERAS
Ctra. Camas-Albaida, Km 6,250
41909 Saltera TLF: 955.70.76.48

E.S. LA RIVERETA
Ctra. A-8002, Pk 7,600
41309 La Rinconada
TLF: 652.39.33.84

E.S. BURGUILLOS
Ctra. Comarcal 433, Pk 23,400
41220 Burguillos TLF: 657.83.37.78

BADAJOZ

ZUJAR OIL S.L.

Poligono Industrial, Parcela 13
06427 Monterrubio La Serena
TLF: 671.08.87.48

CORDOBA

E.5. EL SALADILLO
C/ Juan Torrico Lomefia, 64
14850 Baena TLF: 655.91.75.49

E.S. LA TRINIDAD

Avda. Marqués de Santillana, S/N
14270 Hinojosa de Duque

TLF: 957.14.05.42 / 957.14.06.00

E.S. SANTA CLARA

Ctra. Villanueva- Andijar, Km. 93,700
14280 Belalcazar

TLF: 957.14.05.42 / 957.14.06.00

SUM. PETROLIFICOS LA LAGUNILLA
Ctra. de la Paz, Km. 1,500

14100 La Carlota

TLF: 957.30.01.34 / 957.30.15.94

. GRANADA

E.S. BUENAVISTA
Ctra. Nac. 321, Km. 132,5

14800 Priego de Cérdoba TLF: 630.96.11.00

E.S. LA MILANA
Paseo de la Milana, S/N

14800 Priego de Cérdoba TLF: 957.54.22.44

COMBUSTIBLES EL SYLO
Ctra. Baena-Martos, Km. 2

14859 Albendin-Baena TLF: 699.21.58.17

GASOLINERA LOS LLANOS
Ctra. Nac. 321, Km. 118,200

14800 Priego de Cérdoba TLF: 957.70.51.86

E.S. LA LANCHA

Ctra. Nac. IV Pk. 393

14014 Cordoba

TLF: 957.32.06.71 / 607.63.34.03

E.S. LAGO DE ANDALUCIA
Ctra. Lucena-Loja, Km. 34
14970 Iznajar TLF: 620.86.01.49

E.S. TECNOCORDOBA

Polig. Indust. Las Quemadas

C/ Finlandia, 62 - 14014 Cérdoba
TLF: 607.63.34.03

E.S. ARRIBAS DE LA TORRE
Ctra. de Posadas, Km. 118,1
14300 Villaviciosa de Cérdoba
TLF: 957.36.04.44 / 639.75.77.42

E.S. TAPIA

Avenida de Andalucia, 32
14857 Nueva Carteya
TLF: 669.51.92.71

E.S5. VALLE ZAHOR

Ctra. Mac. 323, Km. 4571
Bda. Marchena 18656 Darcal
TLF: 958.79.50.28

E.S VIRGEN DE AGUA
Ctra. del Suspiro-Jete
18699 Jete TLF: 651.86.89.25

E.S. RUTA SIERRA NEVADA
Ctra. Granada, Km. 11,5
18517 La Peza TLF: 607.,75.61.22

E.S. NTRA. SRA. DEL ROSARIO
Ctra. Baza-Castillejar-Huescar, Km. 13
18818 Castillejar

TLF: 958.73.70.77 / 653.88.22.40

E.S. SAN JOSE
Ctra. Priego de Cérdoba-Ventorros José
18311 Loja TLF: 958.31.41.20

E.S. MOGAR
Calle Barrio Bajo, S/N
18810 Caniles TLF: 958.71.07.47

E.S. VILLANUEVA DE LAS TORRES
Paligono Industrial PG 2 Parcela 105
18539 Villanueva de las Torres

TLF: 653.58.60.66

E.S. LEMANS
Calle Granada-Talara, 30
18656 Lecrin TLF: 600.61.49.50
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Tolos bos cucnio
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" Aquitania. 1137. El duque de Aquitania, la regién

mas codiciada de Francia, aparece muerto en Compostela.
El cuerpo queda de color azul y con la marca del «aguila
de sangre», una ancestral tortura normanda. Su hija Elea-
nor decide vengarse y para ello se casa con el hijo del que
cree su asesino: Luy VI el Gordo, rey de Francia. Pero el
propio rey muere durante la boda en idénticas circunstan-
cias. Eleanor y Luy VIl intentardn averiguar, junto con los
gatos aquitanos, los épicos espias de los duques, quién
quiere a los inexpertos reyes en el trono. Décadas antes
de la muerte del duque de Aquitania, un nifio sin nombre
es abandonado en un bosque por sus cinco madres. Acaso
un monstruo, o tal vez un santo, el pequefo superviviente
acabara convirtiéndose en uno de los hombres més exce-
cionales del medievo europeo.

La Ciudad de Vapor. Carlos Ruiz Zafén concibié
estd obra como un reconocimiento a sus lectores, que le
habian seguido a lo largo de la saga iniciada con La Som-
bra del Viento. «Puedo conjurar rostros de chiquillos del
barrio de la Ribera con los que a veces jugaba o peleaba
en la calle, pero ninguno que quisiera rescatar del pais de
la indiferencia. Ninguno excepto el de Blanca.» Un mucha-
cho decide hacerse escritor al descubrir que sus invencio-
nes le regalan un rato més de interés por parte de la nifa
rica que le ha robado el corazén. Un arquitecto huye de
Constantinopla con los planos de una biblioteca inexpug-
nable. Un extrafio caballero tienta a Cervantes para que
escriba un libro como no ha existido jaméas. Y Gaudi, nave-
gando hacia una misteriosa cita en Nueva York, se deleita
con la luz y el vapor, la materia de la que deberian estar
hechas las ciudades.

Rey blanco. La trilogia iniciada con Reina Roja (2018)
y continuada con Loba Negra (2019) es el mayor fenéme-
no de ventas del thriller espafiol. Con mas de 700.000 lec-
tores solo en nuestro pais, se ha convertido en uno de los
éxitos mas abrumadores de los Ultimos afios, conquistan-
do por igual a los lectores y a la critica gracias a su intriga
impecablemente trazada, el carisma de sus personajes y el
personal humor que el autor destila en cada pagina. La pe-
culiar pareja de investigadores formada por Antonia Scott
y Jon Gutiérrez regresa a las librerias en la tercera entrega
de la saga, donde se enfrentaran por fin al enigméatico Rey
Blanco, garantizando un final espectacular para una histo-
ria que ha enganchado a una legién de lectores. «Lo que
estd haciendo Gémez-Jurado es, sencillamente, el mayor
truco de magia de la historia del thriller.» ABC



S| SOMOS MAS, PAGAMOS MENOS

Papel OCB Oferta 5 Cajas Rollo Papel Térmico AGLA Aceite AGLA 20W50 5L Antihumos Diesel AGLA

Cédigo: 915825
Cédigo: 404012 Cédigo: 803001

s:fz:;lisz:;nlm Unidades x caja: 40 Unidades x caja: 5 :.::I:d;: ;‘;;ﬂ
Precio Oferta: 190,006 Precio caja: 46,00€ Precio w?; 54,50€ X

Limpia Catalizador AGLA

Central de Franquicias AGLA S.L. e

Precio caja: 91,68€

Tratamiento Inyectores AGLA  AGLA Sintético 2T 1L Spray Grasa Cadena AGLA CEPSA Genuine 15W40 5L

| codigor 915735 | codige: 803037

Codigor 915734 | codigo: 802017
Unidades x caja: 12 | Unidades x cajar 20 | Unidades x caja: |2 Unidades x palet: 5 |
| Precio caja: 76.44€ Precio cajar 57566 | Precio caja: 93 39€ | | Precio caja: 62,46€

-mo a.es
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LA PRECISION ES ]
SINONIMO DE AHORRO}

Para cumplir con la nueva Normativa ITC del Real Decreto 706/2017 del 7 de Junio, los depositos que estén
controlados con un Sistema de Deteccion de Fugas por indicador de nivel, deben cumplir una serie de requisitos

para gue se consideren exentos de realizar pruebas de estanqueidad:

v Los Depdsitos deben estar debidamente calibrados. (Calibex 3D)

El Sistema de Deteccion de Fugas tiene que estar Registrado en Industria.

v

T '’
seguridad y
excelencia

* Sino lo estuviera, IMPEES ROLDAN S.L. puede darlo de alta en industria.

Pol. Ind. Fridex

C/ 10, Parcela 142, Nave 3y 4
41500 Alcala de Guadaira (Sevilla)

Para mas informacion no dude en llamarnos o0 mandarnos un email a
administracion@impees.es, estaremos encantados de hablar con usted

Www.impees.com

Telf: 955 63 04 20 / 955 63 01 09



